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Agenda

e Evolucidn de los formatos comerciales:

— Universo de establecimientos

e Balance 2010

— Alimentacion y Drogueria/Perfumeria
— Mercado de Hosteleria y Colectivos
— Cash & Carry

— El Mercado de Farmacia

— Electrodomésticos

— Juguetes y Entretenimiento
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Evolucion de los formatos comerciales
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El libreservicio de Alimentacion presenta evoluciones muy

significativo
HIPERMERCADOS 413
SUPERMERCADOS
16.425 GRANDES 2.674
+
Super DISCOUNT 3.525
Hiper
A0,6% RESTO SUPER 9.813

PERF.DROG.
LIBRESERVICIO g 5.100

Total Libreservicio: 21.525 establecimientos ‘

V1%

nielsen

moderadas mientras que la PDL sufre un retroceso

% Var. vs aino anterior

A2

A 68

A 39

v 13

v 259
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Los formatos ralentizan su crecimiento

HIPERMERCADOS 413 '
SUPERMERCADOS
GRANDES 2.674 \
DISCOUNT 3.525

/

RESTO SUPER 9.813

% Var. n° de establecimientos vs ano anterior

2009 2010

PERF.DROG. [ l
LIBRESERVICIO 5.100

Hiper 0%
Super Grande 4%

Discount 1%

Resto Super 1%

Perf. Drog. Libr.| 0%
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Continta descendiendo el numero de establecimientos

41.466

puntos
de venta

v39%

nielsen

tradicionales

% Var. 10/ 09

TRADICIONALES 24.600 v299
ALIMENTACION !
AUTOSERVICIOS 9.465 v1,8%
DROG.-PERF v 9.8 %
TRADIC. 7.401
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Las Droguerias y Perfumerias Tradicionales caen a mayor
ritmo que las de Alimentacion

TRADICIONALES
ALIMENTACION

- f \

/

L

AUTOSERVICIOS 9.465

L

DROG.-PERF

TRADIC. 7.401

L

% Var. n° de establecimientos.vs ano.anterior

2009 [ 2010
Tradicionales alim| -2% -3%
Autoservicios 2% 2%
Drog.-Perf. Trad. -9% -10%
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Tendencias generales del consumo
en el hogar
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El mercado de productos basicos para el hogar presenta registros
moderados de crecimiento en el ultimo ano

69 ,2 (000 mill. €)
A 0.4%

Alimentacion Envasada y Fresca, Limpieza, Higiene y Belleza
Hipermercados+Supermercados + Tradicional+ Especialista

1 Fuente: Panel de Detallistas Nielsen + Nielsen Homescan
HICISCH Afio 2010 vs 2009

Copyright © 2011 The Nielsen Company. Confidential and proprietary.



Ninguno de los tres grandes sectores presenta evoluciones
muy positivas en el tltimo afno

2,0%
ALIMENTACION 1,0%
+0,5% DROGUERIA/ I:-
PERFUMERIA
-1,5% -1,0%
+0,0%

O Var. Precio

B Var. Volumen

0,4%
PRODUCTOS |:—_
FRESCOS
0,2%

+0,2%
69,2 (000 mill. €)

+0,4 %/ -1,0% | +1,3%
valor / precio / volumen

Fuente: Panel de Detallistas Nielsen + Nielsen Homescan

HiClSCH Afo 2010 vs 2009
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Las bebidas empeoran su tendencia respecto al aino anterior

% Var. Ventas valor

2009 vs. 2010 vs.
2008 2009

Peso en ventas valor

PRODUCTOS GRAN CONSUMO -0,7 0,4

ALIMENTACION

vracon [— . s
BEBIDAS NO -

ALCOHOLICAS 5% 2,9 @

BEBIDAS
ALCOHOLICAS

REFRIG./CONG./
CHARCUTERIA
Y QUESOS

DROGUERIA

PERFUMERIA

Fuente: Panel de Detallistas Nielsen + Nielsen Homescan
Ano 2010 vs 2009
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Peso s/
Total
Productos

100,0%

23%

5%

5%

16%

6%

10%

35%

El precio cesta desciende de forma generalizada

-1,3%
ALIMENTACION SECA 2,6%
BEBIDAS NO ALCOHOLICAS
0,9% M % Var. Ventas Volumen
= (1]
BEBIDAS ALCOHOLICAS ﬁ- 119%
1,3% ° % Var. Precio Cesta
CHARCUT./QUESOS / REFRIG./ -
CONGELADOS 2,0%
-0,3%
DROGUERIA 0,5%
-1,3%
PERFUMERIA 1,3%

-0,2%
PROD. FRESCOS 0,4%

o Fuente: Panel de Detallistas Nielsen + Nielsen Homescan
HICISGH Afio 2010 vs 2009
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La Marca de la Distribucion
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La Marca de la Distribucion ha continuado ganando
cuota de mercado en el ultimo afno, aunque con menor
rtmo que en anos anteriores

ALIMENTACION

DROGUERIA/
PERFUMERIA

TOTAL MERCADO

2009 2010

. Evolucion de la Participacion de la Marca Propia
lllelsell Alimentacion Envasada + Drogueria y Perfumeria
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La ganancia de cuota de marca de la distribucion es generalizada
en todas las secciones

ALIMENTACION |
ENVASADA + 319
DROGUERIA 131
PERFUMERIA
374
ALIMENTACION
388
17.4
BEBIDAS
18,2 @ 2009
02010
44.5
DROGUERIA Y LIMPIEZA
46.9
18.8
PERFUMERIA E HIGIENE
19.9

Participacion de las marcas de la distribucion por secciones de
alimentacion envasada y drogueria perfumeria
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Tendencias en Europa
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El Crecimiento de los mercados Europeos

Mercados de gran consumo en canal Libreservicio

8%

7%

6% -

5%

4% -

3%

2%

1% ~

0% 1

5,7% I 1,5%

2008 2009 2010

H Precio

4,1% . 2, 7% 1,3% e 1,3% [ O,

Q4'08 Q1'09 Q2'09 Q3'09 Q4'09 Q110 Q2'10 Q310 Q4'10

1 Volumen —&—\/alor

Austria, Belgica, Republica Checa, Dinamarca, Finlandia, Francia, Alemania, Grecia, Hungria, Irlanda, Italia, Holanda,

nielsen

Noruega, Polonia, Portugal, Eslovaquia, Espafa, Suecia, Suiza, Turquia, UK
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El mercado de hosteleria y colectivos
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HORECA sigue registrando retroceso durante 2010, afectando a
todos los sectores...

BEBIDAS NO
ALCOHOLICAS
-3,4%
ALIMENTACION
ENVASADA | o5 704
0
21.000 (miliones €) -3,4% ’
Evolucion valor: -4,4%
Evolucion volumen: -3,2% BEBIDAS
ALCOHOLICAS
-5,4%

PRODUCTOS
FRESCOS

-6,3%

11161861] % Reparto de sectores de alimentacién en total HoReCa
Fuente: Panel de Detallistas Nielsen
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Cash & Carry
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El nimero de establecimientos de Cash&Carry presenta
estabilidad en el ultimo afo

1000 -

800

689 691 683 668 668 TOTAL C&C

600

400 A

200

2007 2008 2009 2010 2011

lllelsel] Universo de Cash&Carry
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Las bebidas suponen casi el 56% de las ventas de alimentacion
envasada y drogueria/ perfumeria en el canal de Cash&Carry

O ALIMENTACION

B BEBIDAS NO
ALCOHOLICAS

B CERVEZAS & VINOS

B BEBIDA ALCOHOLICA
ALTA GRADUACION

O REFRIG/ CONG/
CHARCUTERIA Y
QUESOS

O DROGUERIA
PERFUMERIA

CASH & CARRY COMERCIO MINORISTA

Estructura de ventas de Cash&Carry vs.

l'llelsel'l Comercio Minorista (Hipermercados + Supermercados + Tradicional + Especialistas)
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Peso sobre total venta de los productos mas vendidos en
Cash&Carry

refrescos 11,2%

whisky 9,8%

cervezas

8,8%

vinos 5,8%

ron 5,7%
leche liquida 4,3%
aceites 3,4%
ginebra 3.2% Peso sobre total venta C&C
Top 10 productos
licores 2,7% 57,2 %
conservas pescado - 2,3%

1]161861’1 Categorias mas importantes en valor Cash&sz:)r%
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El mercado farmaceéutico
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Los medicamentos representan mas del 81 % del total productos

farmacéuticos
17.808 mill. €
MEDICAMENTOS
0
S 81,6 %

18,4 %

NO
MEDICAMENTOS

Ventas Total Productos Farmacéuticos

1 Total Farmacias+Parafarmacias
rllelsel] 2010 vs.2009
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El descenso en los no medicamentos explica la estabilidad en
volumen del mercado

17.808 mill. € MEDICAMENTOS

1,4

81,6 % .
=

O Evol. Valor

O Evol. Volumen

0,4 0,3
[ .

NO

MEDICAMENTOS

Ventas Total Productos Farmacéuticos

lllelsel] Total Farmacias+Parafarmacias

2010 vs.2009
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El mercado de electrodomeésticos
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El mercado de Electrodomesticos registra una evolucion
en valor positiva del +1,7% en valor en 2010

7.581 (millones €)

\ +1,7 % ’

ae

O Evol. Volumen

t
tl
W Evol. PVP

2010
Fuente: Panel de Detallistas Nielsen

Total Espaina
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Las Gamas Imagen/ Sonido e Informatica son las dinamizadoras
del mercado de electrodomeésticos...
P @ e

= | t ol M Evol. Volumen
—— %
Peso de las
amas
GAMA BLANCA Y
0 .
31% CLIMATIZACION O 1%

40%  IMAGEN Y SONIDO ) o
17%  INFORMATICA ) e

20 ()

Total Espana

- % var. ventas volumen y precio promedio gama
niclsen 2010 vs 2009
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. a lo que contribuye el abaratamiento de la tecnologia

‘;;

ﬂ Evol. Volumen H Evol. Precio
o]

Peso de las
gamas TOTAL ELECTRO

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

GAMA BLANCA'Y
0] .
31% CLIMATIZACION

40%  IMAGEN Y SONIDO

17% INFORMATICA

12% PAE

Total Espana

3 % var. ventas volumen y precio promedio gama
lllelsell 2010 vs 2009
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Algunos electrodomesticos vuelven a presentar evoluciones
positivas en 2010...

M Evol Volumen

Evol Precio
Promedio Gama

0
160, DECODIFICADORES H 35,5 %
TDT
16,5%
-8% TELEVISION

11,3%

-4% ORDENADORES t

-4% FRIGORIFICOS ‘

|
—=

2,1%

=

Total Espana
% var. ventas volumen y precio promedio gama

nielsen 2010 vs 2009
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Los mercados de juguetes y
entretenimiento
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Tanto el ano 2010 como la Campana de Navidad-Reyes acaban
con evoluciones en volumen superiores al 5%

Ano 2010 B Campafa Navidad-Reyes 2010-2011

0.9 1,4%
yJ /0
EVOLUCION EVOLUCION
VENTAS VALOR VENTAS VOLUMEN

Total Juguete Tradicional
Hipermercados + Grandes Superficies + Especialistas

HICISCH % Var. Ventas
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Juegos y Construcciones representan mas de un 23% del
mercado de juguetes, siendo ademas la familia mas dinamica

763 millones €
47 millones uds.

PELUCHES
MUNECAS +5,3% FIGURAS DE
) 0 ACCION

0.8 % 6,5%

-7,8 %

16,2%

o
+0,9% INEANTIL / VEHIC1UI§C:/S
Ry 127% MONT:AD,ORI‘;S
-5,6 9

: +1,1%

RESTO JUEGOS Y
+4.9% CONSTRUCCIONES

+8,9%

% Var. Ventas Valor

Total Juguete Tradicional
Hipermercados + Grandes Superficies + Especialistas

HiClSCH 2010 vs.2009
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“El tiempo entre costuras” lidera este ano el ranking de los libros
mas vendidos

CUOTA SOBRE

POSICION TITULO AUTOR TOTAL
1 El tiempo entre costuras Duefias, Maria 6,1%
2 La caida de los gigantes Follet, Ken 4,5%
3 El asedio Pérez Reverte, Arturo 3,3%
4 Dime quién soy Navarro, Julia 2,5%
5 El sueino del celta Vargas Llosa, Mario 2,0%
6 Venganza en Sevilla Asensi, Matilde 2,0%
7 El secreto Byrne, Rhonda 1,9%
8 Rifia de Gatos. Madrid 1936 Mendoza, Eduardo 1,8%
9 Los ojos amarillos de los cocodrilos Pancol, Katherine 1,8%
10 Perdonasite llamo amor Cuota Top 10: 27,7/% Moccia, Federico 1,8%

Cuota Top 20: 42,0%

Nielsen Bookscan: Cuota sobre los 100 titulos mas vendidos de ADULTOS NOVELA
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Muchas Gracias
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