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Presentacion

2023. 30 anos
creciendo contigo.
2024: El futuro

lo hacemos hoy

grupt

4 | Yeliromadi

Los resultados del ejercicio

del afio del 30 aniversario, reflejan

la solidez de una trayectoria
marcada por el crecimiento sostenido
que nos afianza, un ano mds,

como la Central de compras

y servicios lider del sector.

Un mérito que compartimos con los
Asociados y que, fundamentalmente,
nos impulsa a afrontar nuevos retos,
ya que el futuro lo hacemos hoy.

José M Rodriguez
Presidente

Valoracion balance

El balance del ejercicio reflejado en esta
memoria permite etiquetar el aflo 2023

como excepcional.

Esta afirmacion se sustenta sobre 2 pilares:
el valor de los propios resultados y el modelo de gestion.

Datos

En cuanto a los datos, lo primero a destacar es el volumen
de ventas locales que ha superado la barrera de los 30.000
millones de euros. Un hito en nuestra historia que, ademds,
conlleva un crecimiento superior al 14% respecto al afio
anterior.

En segundo lugar, debo sefialar la repercusion de estos
datos en la mejora de otros indices: hablamos de la cuota
de mercado de gran consumo que hemos situado en

el 17,2 %. Es una realidad que permite consolidar no solo
el liderazgo de Grupo Euromadl, sino ganar 2 puntos

en el indice en penetracion de hogares.

Sin duda, los satisfactorios resultados del ejercicio generan
valor y mérito, mds si cabe, por haberlos llevado a cabo en
un contexto de inflacion, de inestabilidad geopolitica y en
un entorno de madxima competitividad.
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Modelo de gestién

Obviamente, las claves del éxito radican en nuestro

modelo de gestion, del cual debo resaltar el acierto del ya
finalizado Plan Estrategico 2021-2023, cimentado en los ejes
de eficiencia, sostenibilidad y conocimiento del consumidor,
y desarrollado a través de 6 proyectos, hoy, ya integrados
en nuestro modelo de gestion.

Precisamente, la vigencia de estos proyectos y, en singular,
los verticalizados, determinan la ruta del nuevo Plan
Estratégico 2024-2028. Basado en los ejes de eficienciq,
digitalizacion y valores, se vehicula mediante 11 proyectos,
ya en proceso de implantacion y desarrollo. Y asi,
afrontamos un nuevo ejercicio, conscientes que el futuro
plantea retos a diario y solo la capacidad de adaptarse
al entorno y al consumidor, nos permitird aportar mds
rentabilidad a los socios y cubrir las necesidades de sus
clientes. Por eso, y a pesar del éxito de los resultados del
ejercicio 2023, decimos que el futuro lo hacemos hoy.

Para cerrar la presentacion, quiero reiterar mi
agradecimiento a los Asociados, a los Proveedores y a

los empleados por la confianza depositada en nuestra
organizacion. Y asumo, a la vez, mi compromiso y de todo
el equipo directivo para seguir trabajando, innovando y
reinventdndonos para mantener y continuar consolidando
la senda y liderazgo de Grupo Euromadii.

A todos, muchas gracias.
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Hitos 1993-2023

paso a paso

+ Fundacion de Euromadi resultado 1994
1993 de la fusiéon de Selex Ibérica, - CIEEEiER
Centra Cooperativa y Spar Esparola <& Deserels
- Integracién a la Central Europea Ao METEEE

EMD Internacional . Creacién del Club

de Perfumeria

1995 1998

« Incorporacion - Incorporacién
de VIMA de DAPER

+ Primera plataforma
logistica

- Creacién de Markant
Servicios Cdrnicos

La relacion de los hitos mds relevantes
a lo largo de nuestra trayectoria,
simboliza la materializacion de un
sinfin de aportaciones, experiencias,
esfuerzos y decisiones llevadas a
cabo por centenares de personas que,
junto con Asociados y Proveedores,

1999 2001

- Creacion de « Euromadi supera

Markant Frutas los 10.000 M€
y Hortalizas de facturacion
agregada

han y hemos ejercido el compromi-

so de adaptar, innovar y transformar
la estrategia empresarial para dar
respuesta a la constante evolucion del
mercado y consolidar Grupo Euromadi
como compafia lider y referente en el
sector de la distribucion.

2004

» Lanzamiento
de Marcas Propias
refrigeradas
y congeladas

2006

« Apertura
de EuromadiPort
en Lisboa

MEMORIA ANUAL 2023

2008

- Creacion de
Persé, central
especialista
en perfumeria
selectiva

2009 2010

» Nueva imagen » Creacién Departamento Servicios
corporativa de Valor Aladido

» Adquisicion del 25 % de Spar Esparola

» Lanzamiento marcas Vivé Chef y Crowe

- Creacion
de AMK seguros

2017 2018 2019 2020

 Proyecto de - 25 aniversario » Lanzamiento APP: - Proyecto de
sanificacion de Grupo Euromadi -Alteza, Gente de Hoy  Verticalizacion de
Marcas Propias - Verticalizacion -Spar, Saber Elegir platos preparados
de congelados » Implementacion » Nuevo sistema
proyecto de de control
digitalizacion y logistica

2012

» Gestion surtido eficiente
- Apertura de la tercera plataforma logistica
- Se inicia el proyecto logistico

2021

» Lanzamiento proyecto de baja rotacion

» Nueva plataforma logistica

- Inicio distribucion de congelados
tienda a tienda

- Centralizacion refrigerados en Portugal

6 §~:///%uﬁ°romadi

2013

+ Reestructuracion de los 6rganos de gobierno
» Implementacion Gestion eficiente del surtido
» Lanzamiento de la gama Perfect Beauty

by Juliette Crowe
« Ampliacién de Markant Servicios Cdarnicos

al sector avicola

2022

- Euromadi supera los 26.200 M€ de facturacion
+ 16 premios de productos de marca propia
- 3er puesto en el ranking espafiol como

el mejor equipo de la distribucion

(Advantage Report)

h/

2014 2015

+ Ampliacion
de Markant y
creacion de la
divisién de
pescaderia

- Se extiende la gestidn logistica de marcas
propias a las marcas de los distribuidores
- Inicio del proceso de compliance
y gobierno corporativo en la Central

« Grupo Euromadi rompe la barrera
2 023 de los 30.000 M€ de facturacion

- Se alcanza el 17,2% de cuota de mercado

« Incorporacién de la figura del ‘Gestor Socio’

2016

« Implantacién
del Gobierno
Corporativo

- Portal del Asociado: inicio de la comunicaciéon del futuro
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Equipo directivo

Dar respuestas eficientes .f SIUES d -
a los Asociados, ante un 4/ e u ro m a I
entorno cada vez mas
complejo, y liderar la
mejora de competitividad
pivotando con todos los
stakeholders, ha sido el
eje de gestion del Comité
de direcciéon en 2023.

Los datos del ejercicio abogan Federico Alcdntara José Martinez IRaki Olaizola Jaime Font José M° Rodriguez Rubén Masip Anna Fossas Toni Font

el acierto de una gestion capaz i Vila i Castro i Juango i Arné i Monteys i Director i Felip i Soler

de convertir los desafios en Director Cluk? Dlrector_Areot Dlrector. Dlrectqr Area Premden_te Arquitectura IT Directora Recursos Director General
de Perfumeria Comercial de Asociados Financiera y Consejero Delegado y Nuevos Proyectos Humanos

oportunidades; de generar
competitividad a pesar de la

minoracion del poder adquisitivo del
consumidor; de planificar, desarrollar

y aplicar estrategias eficaces sustentadas
en la innovacion y el conocimiento;

de diferenciarse de la competencia a
pesar de la globalizacion; de anticiparse,
al finy al cabo, a los cambios

y necesidades del mercado.

Y encarando el futuro inmediato.
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Innovar nos hace grandes

Magnitudes

Un ailo mas los numeros
hablan por si solos:

mas de 30.000 M€ de
facturacién en ventas
locales en el ejercicio
2023, cifra que significa
un incremento del 14%
respecto al afio anterior.

<
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La objetividad de los datos ponen de
manifiesto el crecimiento exponencial
de Grupo Euromadi. Datos que
ratifican el acierto de los proyectos de
innovacion concretados en los planes
estrategicos llevados a cabo.

Sin duda, los proyectos verticalizados
basados en la eficiencia, el
conocimiento del consumidor y los
valores de nuestras marcas propias,
entre otros, han sido la clave para
acrecentar la facturacion de

20 a 30.000 M€ en solo 4 anos.

14.283

Asociados Puntos de venta

120.515

Personas empleadas
en Grupo Euromadi

Incremento
en volumen
de ventas
agregadas

Magnitudes

Modelo regional de nuestros socios

En el contexto del alto indice de com-
petitividad del mercado, es de justicia
otorgar el mérito que corresponde a la
implicacion de los Asociados en el mo-
delo regional de gestion. Asi, los socios
analizan surtidos con productos fres-
cos y locales que permiten adaptarse
a sus zonas y a sus clientes. Los resulta-
dos, tales como la mejora de 2 puntos
en la penetracion en hogares en 2023
y haber alcanzado una cuota de mer-
cado del 17,2%, corroboran la eficacia
de este modelo regional de gestion.
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Un gran equipo

Mencion propia merecen los mds
de 120.000 empleados que a diario
atienden a los clientes en los
establecimientos de los Asociados,
a los que trabajan en el campo, la
granja o en los centros de produccion,
en la gestion y en la administracion,
asi como los que conforman la red
de distribucion. Un inmenso equipo
de personas, todas imprescincibles,
para el correcto funcionamiento

de la cadena de valor.
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+14%

{ 30.022 M€

Facturacion agregada

Grupo Euromadi 2023

" 17,2%*

{ Cuotaen

Gran Consumo

*Fuente Nielsen 1Q
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Ser lideres

Central de compras Comunidades

Autéonomas
..-0 ..... ..‘ ...0 ..... ..-.- o
(o b 50 3 94 % N 1
@ i Presencia en las 50 { Enpuntos de venta
< provincias espanolas < de gran consumo
o Lideres. Por la magnitud II:u udpufsta lbldt-Jz[r o o RTNRE Sen Ceuta gpl\/lelilla. RN 7
. os datos objetivos reflejan el valor
de las ve.ntas y por dlsr’?ner de la apuesta estratégica de Grupo
de la mejor red de Espana. Euromadi y su compromiso con los Asturias
Por el niimero de estable- Asociados por diversas razones: . ;
o q d li 0 - por la determinacion de creer o Can@b@ R Vasco
cimientos de alimentacion, y crecer como una alianza con o o Navarra
perfumeria y Cash&Carry. Asociados y fabricantes. Galicia )
En Es aﬁa Por presencia y liderazgos RTe GNEEaEion lahoja o
p o I de ruta el valor de la eficiencia Bo Rivj@
en las provincias y Comu- y la competitividad. )
nidades Auténomas. Y por - por ser y querer ser una fuerza ® °°‘°‘.l“"°
P . en el canal de proximidad. Castilla Aragén
proximidad, es decir, por - por desarrollar la red de ventas yLeén )
estar cerca de las personas. en las ciudades, en los pueblos PY
y en la Espafia vaciada. Madrid
Los Asociados - por integrar la tecnologia y el b
A fin de cuentas, al reiterar el conocimiento para dotar a los PdV [
liderazgo, la red de mas de 14.000 de un surtido amplio y eficiente para Comunidad
puntos de venta de los Asociados fomentar la satisfaccion y fidelizacion Valenciana
adquiere un valor fundamental. de los clientes de los Asociados. Castilla-La Mancha o
Por ello y a ellos, nuestra gratitud. + por disponer de una logistica puntera.
@ Baleares
Extremadura [ )
[
Murcia
o
Andalucia
L
Ceuta Melilla
Canarias ) )
[
12 | & &lromadi &) &liromadi | 13
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Asociados

La red de establecimientos
de nuestros Asociados,
tanto de alimentacién
como de perfumeriaq,
conforma un tejido
comercial de primera
magnitud en todo

el territorio, al servicio

de los consumidores.

Porque la fortaleza y liderazgo

de Grupo Euromadi es fruto de la
coparticipacion y entendimiento
con nuestros Asociados, es el
resultado de compartir las estrategias
a traveés de los Comités de socios

y es, ademds, confianza y respeto
al conocimiento y experiencia que
constatan a diario los Asociados

y sus empleados en los puntos

de venta.

uromadi
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Crecer y ser competitivos

EuromadiPort

Mercado de proximidad

y expansion son las dos
caras de una misma
moneda del modelo que
Grupo Euromadi implanté
en Portugal el afio 2006.

A la par que la Central en
Espaia, EuromadiPort pone
en el centro de la gestion

a sus Asociados con

una doble finalidad:
proporcionar competitividad
y rentabilidad.

Modelo de gestion

Atender a los Asociados y, por
extension, a los clientes de sus puntos
de ventaq, significa proporcionar

un surtido eficiente, de calidad y
adaptado a las singularidades del
consumidor actual y a las diversas
tipologias de puntos de venta,

sean propios o franquiciados,
supermercados o Cash&Carry.

En cualquier caso, nuestra gestion
diaria se focaliza en la satisfaccion
del consumidor, en aumentar la
fidelizacion y el valor de compra en
los propios establecimientos y, en
definitiva, en fortalecer el comercio
independiente y de proximidad.
Ademds, disponer de oficinas propias
en Lisboa, nos ha permitido leer mejor
el mercado portugués y anticiparnos
a las necesidades que demanda.

f‘aﬁx AN K‘A
axy Xy x,r
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EuromadiPort

Nuestra visién de alcance peninsular
se beneficia, obviamente, del
conocimiento global del sector

de la distribucién y de la compra por
agrupacion de voltimenes. Un hecho
que ha aportado en el ejercicio 2023,
un notable incremento del volumen de
facturacion en el mercado portugués,
del cual las marcas propias han tenido
un papel preponderante.

Lineas de gestion

« consolidar las sinergias de valor
de los productos de marca propia.

« potenciar el crecimiento sostenido
basado en la calidad y la eficiencia
de gestion y logistica.

« compartir conocimiento
con Asociados y fabricantes
desarrollando estrategias conjuntas
en pro del beneficio mutuo.

Puntos de venta

Qy
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EMD International ser N°1 EMD International

Expansion internacional

de Europa

Q&
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experiencias y negociacio- porque los datos afianzan nuestra Ventads Puntos de venta
estrategia y modelo de gestion a escala - ChiEgliles
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Una ventana abierta Nuestro
a nuestro modelo -~ diaadia
de gestiony a la
actiVidad diaria 22 Marcas propias 36 Marcas
de fabricante
N ueSt ro llevada a Cabo por 2 6 Comunicacién omnicanal 38 Sector
frescos

dl'a (o | d,l'(]l los empleados que b A0
28 40
conforman la Central.

Inteligencia Sector
Pensando en y para S o v
los Asociados. 34 VY e

no alimentacién
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Marcas propias

22 | &elromadi

Pensar en y para
el consumidor

Siguiendo la estela de los tltimos
afos, las marcas propias de Grupo
Euromadi constituyen uno de los
puntales de la organizacion,
gracias a su apuesta por la calidad,
la sanificaion y la sostenibilidad.

12.500

Articulos Referencias
de marca de marca propia
propia

Mas alla de los datos
estrictos, la gestion de
nuestras marcas propias
ha supuesto también un
crecimiento por encima
del mercado de referencia,
ganando 3 puntos en
participacion de los
Asociados. Un apunte que
evidencia que el consumidor
tiene identificados y valora
nuestros productos como
una excelente opcién

de compra y con buena
relacion calidad/precio.

Valores y compromiso

A nivel general, entendemos la

gestion como un reto permanente
para dotar a nuestras marcas

propias de un sello de calidad,
sostenibilidad y sanificacion,

con el epicentro puesto en la salud

y bienestar del consumidor, por

una alimentacion saludable y acorde
con la estrategia NAOS.

Ademds, | fieles a nuestro compromiso
con los socios, el aumento del 23,3% en
ventas ha permitido ofrecer a nuestros
Asociados un precio mds competitivo
sosteniendo la estela de la innovacion.

Obviamente, los valores identitarios de
marca propia reflejan el compromiso
y responsabilidad de Grupo Euromadli
con el consumidor y, a la par, con

la naturaleza de nuestros 384
Proveedores y sus 619 plantas de
produccion y envasado. En esto, la
consolidacion de dichos fabricantes
viene soportada por la fiabilidad del
suministro de materias primas de
calidad. Y todavia mds: hoy, el 90 %
estan homologados a nivel social

y medioambiental, con lo que

los Proveedores estdn plenamente
alineados con nuestro compromiso.
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Marcas propias

Envases

En el contexto de la sostenibilidad,
ponemos el foco en la reduccion

de peso y tintas de los envases de
pldstico y, fundamentalmente, la
incorporacion de pldstico reciclado.
Junto con los fabricantes, el objetivo
es conseguir una distribucion mads
sostenible en términos de menor peso,
mds reciclabilidad, menor impacto
ambiental y aportar valor

a la economia circular.

Cultivar la sostenibilidad

Huella de carbono

Acorde con nuestro principio de
respeto medioambiental en nuestras
marcas propias, el plan de reduccion
de la huella de carbono sigue su
desarrollo con la colaboracion de
nuestros Proveedores. En 2023 hemos
iniciado el proceso poniendo las bases
para reducir el 25 % de la huella de
carbono de las emisiones directas e
indirectas, en sintonia para llegar a los
objetivos de descarbonizacion fijados
para 2030.

Con este fin, estamos desarrollando
una herramienta de comunicacion
que permita conocer el estado de la
huella de carbono, para compartir
con nuestros Proveedores, y valorar o
reorientar las acciones encaminadas
a la eficiencia energética, a la
utilizacion de energias renovables,

a la optimizacion logistica o al uso
de vehiculos de bajas emisiones y a
reducir, en suma, el volumen de gases
efecto invernadero (GEI).

Plantas de
produccion
y envasado.

Marcas propias

Alimentacion seca
y productos frescos

alteza

@

S PAR[Y

para la gente de hoy

Congelados Platos
preparados
og Ol q
7aRTIQ)  Rikisssimo

Categorias marca propia

Frescos

Alimentacion seca,

bioldgica y premium

Platos preparados refrigerados
Congelados

Cervezas

Suplementacion deportiva
Higiene personal

Drogueria

Limpieza

Alimentacion para mascotas
Gamas mayorista y Cash&Carry

Alimentacion
bioldgica

altezad

Alimentacion

Productos Cerveza

energeticos

Alimentacion
mascotas

Alimentacion
premium

e

Drogueria Higiene personal

Mayorista Cash&Carry
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Comunicacion
omnicanal

La estrategia de comunica-
ciéon del departamento de
marketing se encuadra en

la omnicalidad y se focaliza
en los valores de nuestras
marcas propias. Asi, y con la
mirada puesta en la mejora
de la experiencia de compra
de los clientes de nuestros
Asociados, vinculamos los
canales digitales y fisicos
para intensificar la
presencia de marca y la
coherencia estratégica.

Hacer saber

Valores a comunicar

Calidad, sostenibilidad y
sanificacion conforman la triada
que da valor diferencial a nuestras
marcas propias y, a la vez, trazan
los contenidos a comunicar.

La percepcion de estos valores
tanto por el consumidor como
por el sector profesional, ha
proporcionado un espectacular
crecimiento de ventas en 2023
asi como la obtencion de 34
premios en certdmenes y
organizaciones profesionales

y solventes del sector.

+ 513.000
Seguidores RRSS
asociados a grupo

Contenidos
disponibles

1.700.000

Referencias Ejemplares

MEMORIA ANUAL 2023

Comunicacion
omnicanal

Gente de hoy

A través de la plataforma «Gente

de hoy» desarrollamos nuestra
comunicacion 360° por medios
digitales y fisicos. Las redes sociales,
en especial Instagram y Facebook,
toman cada vez mds protagonismo.
En 2023 la comunidad de seguidores
en las redes supero el medio millon de
personas con quienes comunicamos
alrededor de 280 referencias al afo.
Ademds, compartimos el material
con nuestros socios para que puedan
replicarlo en sus plataformas,

a traveés de las cuales difunden
contenidos tales como sugerencias
de preparacion y uso de productos,
sorteos, trucos y tips para el hogar,
articulos de blog, informacion

de producto, noticias, recetas,

La Revista

Con cuatro ediciones anuales y una
tirada cercana a 1.700.000 ejemplares,
la edicion impresa de «Gente de hoy»
es nuestra embajadora en los puntos
de venta de nuestros Asociados.

En sus 52 pdginas damos a conocer
las bondades y atributos de nuestras
marcas propias a traves de un menu
de recetas, con su codigo QR para
visionarlas en el canal youtube,
publicidades, branded content,
publirreportajes, etc., integrado en las
secciones de Salud y Bienestar, Hogar
y Ocio, Comer hoy y Belleza, ademds
de entrevistas a personas de renombre
de diversos ambitos. El resultado es
una revista amena, para todos los
gustos y de la que siempre se aprende.

Recursos on y offline

La actividad del equipo de marketing
ha cerrado el ejercicio 2023 con

una amplia bibloteca de recursos
compuesta por mds de 3.100
contenidos de tematica diversa

y transversal. Para el entorno offline,
contiene material para campafas en
el punto de venta como posters, vinilos,
stoppers, publicidad, publirreportajes,
etc., mientras que para el mundo
digital dispone de minivideos,
fotografias de attrezzo, cunas de
audio, banners, etc., un material que
se comparte en abierto para que
cada Asociado pueda customizarlo
con su ensefa. A lo largo del afo,
también se disefian catdlogos y
folletos especificos para campafas,
promociones o productos premiados.

publicadas de la revista entre otros.
«Gente de hoy»
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Premios

Premios
2023

En 2023, Grupo Euromadi dobla
el niimero de premios respecto a 2022
(34 vs 16)
« Premios en 9 prestigiosos
certdmenes nacionales
e internacionales
» Premios en 16 categorias
en los dmbitos de alimentacion,
bebidas y packaging:
« Premios Bacchus
« Premios Baco
« International Beer Challenge
« World Vermut Awards
« World Cheese Awards
« Campeonato Gourmet Quesos
« Superior Taste Awards
« European Private Label Awards
« Vertex Awards

ruj
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Premiar la calidad

Hasta 9 prestigiosos concursos de alcance
nacional e internacional han premiado, en
este ejercicio, 34 productos de marca propia
que Grupo Euromadi ofrece a sus Asociados.
Hablamos de un reconocimiento de primera
magnitud a nuestro empeno por la calidad
diferencial y a nuestra apuesta por ofrecer
el maximo valor a los Asociados y contribuir,
asu vez, a la fidelizaciéon de sus clientes.

Superior Taste Awards
3 Estrellas

Superior Taste
Awards
2 Estrellas

Superior Taste Awards
1 Estrella

g

SUPERIDR

TASTE

AWARD

kS
=

Tableta chocolate negro
Patas de pulpo cocidas Helado Delice Attraction 85% cacao sin azucar
Rikisssimo Alteza Alteza

) Aceituna alifiada
Magdalenas sin gluten Receta del Cortijo
Alteza Alteza

Cereales
rellenos de |
chocolate
Cereales con
rellenos de avellana
chocolate sin gluten
Filetes de anchoa con avellana (version
Salchicha Bockwurst del Cantdbrico Cookies rellenas de crema de avellana sin gluten infantil)
Deleitum Deleitum Deleitum Alteza Alteza

Café en cdpsulas
ecolégicas
Alteza BIO

European

Private Label Awards
Ganador categoria
cafes, tés y bebidas
calientes

Campara de Navidad
Alteza

Vertex Awards
Premio disefio
de packaging

ruj
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Premios

World Cheese Awards Queso de oveja curado (cuia) Queso de oveja curado (media pieza) Queso de oveja curado (pieza entera)
Medallas de Oro Alteza Alteza Alteza

102223
WORWD CHEESE

Iwa RO"

Queso Ibérico curado Queso Ibérico curado Queso Castellano Queso Castellano
World Cheese Awards (cufa entera) (cufa, listo para tomar) (cufia) (pieza entera)
Medallas de Plata Alteza Alteza Deleitum Deleitum

WORLD CHEESE

Iwa RO>

World Cheese Awards Queso Manchego (cuia) Queso Manchego (pieza entera)
Medallas de Bronce Deleitum Deleitum

c to G t Queso semicurado mezcla Queso semicurado mezcla Queso semicurado mezcla
ampeonato Gourmet Quesos (cuRa) (cufia, listo para tomar) (pieza entera)
Medallas de Bronce Altezal Altezal Altezal

Premios Vinos y cervezas premiadas

ViRa Campo
. Alcazaba . de Gules Jara Real
Premios Bacchus (DO Utiel- Premios Bacchus (Reserva - (DO Montilla Taliz
Bacchus de Oro Requena) Bacchus de Plata DO Rioja) Moriles) (DO Toro)

Ensefa

Emdbréu Seleccién

Tostada

0,0% World
Premios Plaza . Vermut

Mayor International

Baco Navas del Xalima (ECO DO Awards
Medallas = Emperador (DO Tierra Taliz Tierra de Beer Challenge Medalla
de Oro ol (DO Rueda) de Castilla) (DO Toro) Castilla) Medalla de Bronce de Bronce

Calidad

de marca.
Por y para el
consumidor.

ruj
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Creer enla
innovacion

Inteligencia comercial

En el contexto de innovacién tecnolégica,
el proyecto Inteligencia Comercial resume
a la perfeccién la vocacién de Euromadi
por generar valor para sus Asociados,
hacer todo lo posible para mejorar
permanentemente los resultados

y para fidelizar el gasto de nuestros
clientes en los propios establecimientos.

Incrementar el andlisis
de los tickets de compra
para generar valor y
enriquecer la calidad

Objetivo y método

El objetivo fundamental de este
proyecto radica en generar

un conocimiento profundo del
consumidor y una comprension amplia
de las tendencias del mercado con el
fin de ganar agilidad y sacar todas las
ventajas competitivas posibles. Bajo
esta premisa, aumentar y mejorar las
ventas son la causa y el efecto que
mueven el proyecto de Inteligencia
Comercial y que tiene su mejor
expresion en su metodo de trabagjo:
alinear toda la fuerza comercial, la
experiencia y la capacidad analitica,
asi como la potencia de ejecucion de
Asociados, Proveedores partners

y Euromadi. Se trata, en definitiva,

de llevar a la practica un gjercicio
necesario e impostergable en el
complejo entorno actual.

<

rupo
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Datos

Durante este ejercicio hemos
analizado 32 categorias y
realizado multiples reuniones
individualizadas con los socios
para adaptarnos a su realidad.
Los resultados reflejan y aportan
valor ya que los socios crecen

un 2,2% por encima de su canal
de referencia (supermercado
pequefo y mediano).

Estos incrementos estan también
relacionados con el aumento del
13% de tickets de caja procesados
y un incremento del 10% en las
ventas agregadas de los socios
adheridos al proyecto.

4990 M€
Facturacion
relacionada con
el Proyecto

Operador
nacional

Venta
identificada

225 millones
Tickets de caja
procesados/ano

Supermercados
verticalizados

de los datos con el fin
de fortalecer nuestro
apoyo a los socios.

Ecuacién de valor

Sin duda, la notoriedad de los datos obtenidos son
consecuencia de la respuesta positiva de los
consumidores, a la oferta comercial y a la propuesta
de cobertura de sus necesidades, reforzada por las
acciones realizadas en 2023. Indicadores tales como
mMds penetracion en nuestros establecimientos y un
ticket superior y mds actos de compra al mes, son la
ecuacion de valor que avala la validez de la gestion.
Por eso, estamos ya inmersos en nuevas categorias, en
una plataforma tecnoldgica mejorada para enriquecer
la calidad de los datos y hacerlos mds solidos, mds
ricos y mucho mds accesibles, asi como en ampliar

y profundizar en la informacion de mercado con el fin
de reforzar nuestro apoyo a los socios y facilitar

la ejecucion y mejora de dichos indicadores.

gru|
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Logistica

Después del convulso 2022
-estallido guerra de Ucrania
y huelga de transporte-, 2023
ha supuesto la consolidacién
de nuestra plataforma
logistica como una de las
grandes fortalezas de Grupo
Euromadi, dotando a nuestra
cadena de suministro y,

en consecuencia, a los
Asociados, de un alto nivel
de eficiencia y seguridad.

34 | Yeliromadi

Llegar a tiempo

Sin duda, asentar las entregas a los
Asociados en un plazo mdximo de 48
horas es el mejor aval. A nivel concreto,
resaltamos otros dos valiosos logros
que han caracterizado el ejercicio:

la estabilidad en las operaciones
logisticas —tanto a nivel de servicio
como de contencion de coste—, y el
crecimiento del volumen gestionado.
Cabe también sefalar la exitosa
puesta en marcha del proyecto de
logistica para las Islas Canarias.

Estabilidad en operaciones y costes
Las medidas adoptadas en 2023 en
cuanto a la gestion, tanto de todos
los pedidos, independientemente de
su modo de suministro a través de
nuestro sistema logistico, como de la
comparticion de previsiones de venta
con los Proveedores de Marca Propiaq,
han resultado decisivas para mejorar
los indicadores de calidad de servicio
en las entregas a niveles excelentes.
Esta estabilidad conseguida en las
operaciones, ha venido acompafada
de una fuerte contencion de costes,
permitiendo gestionar con menos
gasto, todo el incremento de volumen
al que han tenido que hacer frente
las distintas plataformas.

Logistica

Incremento de volumen
Acompafiando al aumento de la
participacion de las Marcas Propias
en la composicion de la cesta de

la compra, la logistica de Grupo

Euromadi ha absorbido estos

incrementos de pedidos, gracias

a diversos pardmetros:

« la solidez de sus sistemas de
informacion y la robustez de los
procedimientos de las plataformas.

« la profesionalidad de los
operadores logisticos que realizan
las tareas de recogida de
mercancia en las fdbricas,
almacenagje y preparacion
de pedidos.

« la entrega de la mercancia ya sea
en las plataformas de los Asociados
o en los puntos de venta cuando
asi se requiere.

35.000 500.000
Rutas Pedidos

800

Puntos de
entrega

Datos agregados plataforma y servicio directo

El Proyecto de Canarias

2023 ha sido el ano del lanzamiento

y puesta en marcha del Proyecto

de logistica para las Islas Canarias.

Hemos sido capaces de consolidar

y agrupar el numero de contenedores

TEUS para todos los Asociados de

Canarias bajo una negociacion

centralizada, consiguiendo ahorros

de 2 digitos en los precios de los fletes,

y de mds de 2 puntos porcentuales

de media en el coste de los productos

para los Asociados de las islas.

El éxito del proyecto nos empuja

a acometer nuevas acciones:

- centralizacion de mercancia en los
puertos peninsulares como medida
adicional de ahorro para los
Asociados de Canarias

- negociacion con los Proveedores de
marcas nacionales para incrementar
el numero de contenedores que
fletamos a las islas.

750 millones

producto

1.750 millones
Kilos Unidades de

Acompaiando a los diferentes

proyectos del Grupo

En 2023 la dindmica de nuestra

logistica sigue acompanando

diferentes Proyectos del Grupo

como por ejemplo:

« llegando a mds puntos de venta en
el proyecto de Congelados, al cual
siguen integradndose mds Asociados.

« integrando en nuestra plataforma
mds Proveedores de los proyectos
de Media y Baja Rotacion con lo que
aportar una rentabilidad adicional
a los Asociados.

« desarrollando el Proyecto de Platos
Preparados Refrigerados, tanto con
la logistica de la marca Rikisssimo,
como con la integracion de marcas
lideres.

26.000 m?

Superficie total
Plataforma Guadalajara:

22.000 m?
Plataforma Madrid:
4.000 m?

grupt
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Compartir para

Marcas de fabricante

Uno de los pilares
fundamentales del liderazgo
de Grupo Euromadi radica
en el modelo de relacién
con los fabricantes. Y a los
que identificamos como
Partners, compartimos

un modelo donde las
alianzas y el beneficio
mutuo son herramientas
imprescindibles.

ser mas eficientes

Se trata de situar las negocicaciones
en el marco de las estrategias, donde
compartir conocimiento y experiencia
para identificar tendencias y dar
respuesta a la evolucion de las
demandcs, son las claves de los
acuerdos negociados.

Todo con una finalidad: dar mayor
competitividad a nuestros Asociados

ganando fidelidad a nuestras ensenas.

Mercado, objetivo y herramientas
Hoy, la veloz evolucion y
heterogeneidad del mercado,
etiquetada por la individualizacion
del consumo y por la interiorizacion
de valores —-tales como la salud, la
calidad y la sostenibilidad-, exigen la
naturaleza de esta correlacion para
alcanzar acuerdos en pro del objetivo
primordial: generar competitividad

y rentabilidad a los Asociados, a la vez
que fidelizar a sus clientes. Para ello,
los puntales que sustentan el valor

de la oferta de Grupo Euromadi son:

« escalabilidad

- verticalizacion

« surtido eficiente

Proveedores

Marcas de fabricante

Escalabilidad

La implementacion de la
economia de escala sobre la
base de una negociacion de
partenariado con los fabricantes
identificados, es la piedra angular
donde asentar la eficiencia de la

organizacion. El objetivo es didfano:

optimizar costes para competir
en el mercado y proporcionar
rentabilidad a los Asociados. Parc
ello, la capacidad negociadora
con los Proveedores en base al
reciproco beneficio y

en la confianza y complicidad
de los Asociados, constituye

el procedimiento vital

e imprescindible.

Verticalizaciéon

Verticalizar es necesario en todos

los procesos donde ganar volumen y
economias de escala aporte eficiencia
y competitividad a nuestros socios, que
por si solos no podrian acceder. Por
otro lado, verticalizar no estd refido
con respetar la identidad del asociado.
La clave radica en gestionar el
correcto equilibrio entre la Central

y los Asociados.

.

Surtido eficiente

Generar satisfaccion y fidelizacion
a los clientes de los socios e
incrementar el valor de compra

en el punto de ventaq, es el objetivo
del surtido eficiente. Para ello es
clave proporcionar una cobertura
de productos capaz de mejorar la
experiencia de compra, con lo que
la Central y los fabricantes debemos
garantizar eficiencia logistica

y reposicion en tienda para

evitar roturas de stock.

- R

Complicidad y

conocimiento para
satisfacer a los clientes
de los Asociados en

*  prodel beneficio

‘mutuo.

gru|

) elromadi ;| 37



Sector frescos
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Sintonizar con
el consumidor

Los criterios de salud y sostenibilidad
siguen encabezando la prioridad del
consumidor actual y, por extension,

la distribucién alimentaria. Armonizar
esta realidad con la dupla calidad/precio
asequible, es el foco de la linea
estratégica de Grupo Euromadi
desarrollada en productos frescos,
pensando en y para los Asociados

y sus clientes.

Sector frescos

Durante el ejercicio

2023, nuestro enfoque ha
generado un significativo
crecimiento en todas

las categorias asi

como la incorporacién
de nuevos proyectos.

Gestion compartida

El hecho diferencial mds relevante

de nuestra gestion alimentaria es la
participacion de un Comité Comercial
de expertos en frescos, compuesto
por Asociados, que se revela como

un valor decisivo tanto en la toma de
decisiones como en la compra.

Esta dindmica coparticipe y complice
entre el Comite y la Central es el
movil de una constante evolucion

al alza, como también un activo
imprescindible en la concertacion

de alianzas con los Asociados y los
Proveedores que, a fin de cuentas,

se transforman en competitividad

y rentabilidad.

Criterios de compra

Optimizar costes en beneficio de
nuestros Asociados es la divisa de
nuestra gestion. Por eso, centramos
la estrategia en la compra por
agrupacion de volumenes, en

la reduccion de margenes de
intermediarios y en paliar portes
en base a la eficiencia logistica.
Unos criterios aplicados tanto a
las acciones de compra de los
productos del mercado

de proximidad como los

del mercado de importacion.
Como ejemplo citamos

los mds de 340 contenedores
con productos de importacion.

Catalogo de frescos
« Frutas, verduras y hortalizas
« Verduras de 1a y 4a gama
« Elaborados cdrnicos
y productos avicolas
« Pescado

Ventas de frutas
y verduras

MEMORIA ANUAL 2023

Productos de
1y 4¢ gama
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Sector no alimentacion

Crecimiento en ventas,
nuevas campanas, mas
socios adheridos al Grupo
B4 y a la categoria de
contenidos digitales, asi
como las campanias de
fidelizacién, son los rasgos
principales que marcan el
buen comportamiento de la
gestion y de los resultados
del sector bazar de Grupo
Euromadi en 2023.

Favorecer

la compra total

La fortaleza del Grupo B4 es, afo
tras afo, el activo recurrente que
canaliza el grueso de la gestion del
sector bazar de Grupo Euromadi.

En el gjercicio 2023, cabe destacar
el aumento del 24% de Asociados
adheridos —que ha supuesto un
crecimiento de ventas del 22%-,
gracias a la adaptacion y

dindmica constantes de la ofertaq,

a la verticalizacion y a las marcas
exclusivas lo que, en conjunto,
fortalecen la fidelizacion de los
clientes de los Asociados.

Ademds, en 2023, hemos incorporado
la nueva marca Pingui de productos
de puericultura ligera.

Objetivos generales

« Gestionar el sector bajo los
pardmetros de la proactividad
y la rentabilidad de los socios.

« Priorizar articulos por calidad
y alta rotacion.

« Agrupar por volumenes para
mejorar costes.

« Fomentar campafas estacionales
rentables para los socios.

« Compaginar catdlogo de productos
y gestion de distribucion.

-I-
L B
algita a ‘.... ®

Categorias B4

Las principales categorias de productos B4

El “bazar a la carta” es una clave fundamental
del éxito de la gestion y de la logistica, cuya
organizacion permite a los socios integrantes del
Grupo B4 disponer de los productos de bazar sin
necesidad de tenerlos en stock en sus almacenes.

e
¥
-

. .
-------

Escolar/papeleria Jardineria Menaje

Campanas fidelizacién

La busqueda de mds oportunidades de compra, se fomenta
a traves de campafas en los puntos de venta de los socios
con un doble objetivo: fidelizar a los clientes y obtener mds
volumen de caja. De las acciones realizadas en el ejercicio
2023 destacamos las campanias IN&ROUT, habitualmente
asociadas a la temporalidad, que han conllevado la
participacion de 120 Asociados y un incremento de ventas
superior al 7% respecto al afo anterior. Mencion aparte
merece la campana de menagje y accesorios de cocina

de la prestigiosa y casi centenaria marca Santa Clara,

en la que el laureado chef Dani Garcia —con tres estrellas
Michelin— ha ejercido de prescriptor de campana en 700
establecimientos de Asociados de Grupo Euromadi.

Accesorios para

animales
I [

. .
-------

Pequeiios aparatos
electrodomésticos

Complementos Articulos
del hogar de fiesta
Sl

.
.......

Contenidos
ligera digitales

Puericultura

Sobre contenidos digitales

La evolucion de esta categoria en 2023 ha mantenido su
senda de crecimiento, tanto en volumen como en socios
adheridos alcanzando los 14, con un catdlogo

de 74 referencias entre las que destacan los principales
operadores en telefonia, plataformas tipo Netflix o HBO,
servicios de streaming, etc. En este apartado digital,
senalamos también el proyecto e-Commerce a través
del cual, los socios disponen de acceso directo a nuestro
portafolio completo con toda la informacion relativa a los
productos, precios, medidas, codigos EAN y DUN, unidades
por caja, etc., asi como a la activacion de pedidos

y consultas.

ruj
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Sector perfumeria Ejercer de referente Sector perfumeria
del sector de perfumeria

club de
9’/ perfumeria
La aportacién del Altas cuotas de mercado y el nimero de puntos de venta Objetivos generales Valores de la gestion
sector de Perfumerl'a de los Asociados, definen el liderazgo de Grupo Euromadi o Suministrar un surtido mass market Experiencia y conocimiento del
- . en el sector de perfumeria. Asi, los datos del gjercicio 2023 y de perfumeria selectiva mercado, constituyen los principios
continua siendo uno ponen de manifiesto la eficiencia y magnitud de su gestion. competitivo y de calidad ampliando donde cimentar la gestion y
de los puntales del A la vez, ratifican a Grupo Euromadi como la referencia gama de categorias y referencias. negociacion con los Proveedores
a y palanca de crecimiento del mercado espafiol de « Analizar, prever y detectar la con el fin de establecer alianzas
liderazgo de Grupo perfumeria. En el seno del Grupo, la gestion se articula evolucion y tendencias del y acuerdos estratégicos.
Euromadi en Espaﬁa. mediante la agrupacion de productos en 2 canales: mercado para adecuar la gama Asimismo, nuestra trayectoria
- perfumeria selectiva a través de Persé de categorias y las referencias a en el sector nos permite centrar Puntos de venta
- perfumeria mass market a través del Club de Perfumeria las necesidades competitivas de la gestion en la proactividad y
los Asociados. la busqueda de oportunidades,
« Desarrollar la verticalizacion y un conjunto de valores
eficiencia del surtido para satisfacer manifiestamente decisivos para
a los clientes y a los socios. consolidar y acrecentar

el liderazgo de Grupo Euromadi
en el sector de perfumeria.

Crecimiento

Durante 2023 hemos incrementado
tanto el nimero de establecimientos
como las ventas en valor

y en unidades.

El Club de Perfumeria encabeza

el crecimiento de las categorias

de perfumeria en Espafia —en valor
y en unidades- ya sea contra su
propio canal o en comparacion

con los circuitos de supermercados
e hipermercados. Por su parte

el crecimiento de Persé ha sido

de 5 puntos por encima de la media
del canal de perfumeria selectiva.
De ahi que la gestion del Grupo

en el sector fortalece la fidelizacion
de los clientes en todas las categorias
y canales.
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Ahorrar en gastos

e inversiones

Ahorro y beneficio son los
fundamentos de la creacién
de los Servicios de Valor
AfRadido y, de hecho,

cierra el ciclo de la misién
de la Central en pro de

los Asociados.

Proveedores

La compra por volumenes de
productos y servicios de autoconsumo
—de importante impacto en las
cuentas de gastos e inversiones

de los socios— argumenta su
integracion en Grupo Euromadi y
reafirma su vision global y transversal.
Un acierto corroborado, ademdas,

en que la prdctica totalidad de

los Asociados utilizan los servicios
gestionados por SVA y AMK seguros.

Vinculados a la
gestion de SVA

Asociados utilizan
servicios gestio-
nados por SVA
y AMK seguros

Categorias de producto

Categorias

Fieles a nuestro compromiso con los Asociados
y a la vision integral de Grupo Euromadli,

una amplia gama de productos conforma

el catdlogo de Servicios de Valor Afadido,
focalizado en la rentabilidad y el ahorro

de gestion y global de los socios.

Film paletizacion

Muebles de frio Combustibles

y estanterias

Objetivos generales

Proporcionar ahorro financiero y optimizar costes

de gestion a los Asociados en gastos e inversiones.
Fomentar la venta de productos e inversiones relativas
a sostenibilidad y a la eficiencia energéetica.
Personalizar programas de seguros para los Asociados
en términos de eficiencia y rentabilidad.

Promocionar las primas de seguro por su repercusion
en las cuentas de los Asociados.

Impulsar la implementacion de gestion de riesgos.
Optimizar costes en base a la gestion y compra

por agrupacion de volumenes.

..........
.....

Energia Consumibles Bolsas
biodegradables

............
......

Renting Iluminacién Seguros

Gestion de servicios

Acorde al compromiso medioambiental de Grupo Euromadi
y, afortunadamente, en un contexto empresarial y social
cada vez mds concienciado, la negociacion y acuerdos
con los principales Proveedores de este ambito, ha
requerido una dedicacion significativa de nuestro bloque
de gestion. Ademds, en 2023, debe sefalarse otro reto
permanente relativo a la optimizacion de coberturas de
seguro. Nuestra vision, experiencia y especializacion en el
sector, nos permite localizar las mejores oportunidades del
mercado, colaborar con las aseguradoras mds solventes y
personalizar el programa de seguros mds apropiado a cada
uno de nuestros Asociados.
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Informe de auditoria de cuentas anuales
emilido por un auditor independiente

A los accionistas de EUROMAD! IBERICA, SA

Opinion

Hemos auditads las cuentas aniabes de EURDMADE IBERICA, S A (la Socledad). que compranden
e balance a 31 da dicembre de 2023, la cuenta de pérdidas y ganancias, el estado de cambios en el
mmmihmm el estado de flujos de efectivo y la memera comespondientes al ejercicio lerminado
. 7

En masesira opinida, las cuentas anuales adjumas expresan, en 1odos kos aspectos significativas, la
imagen fiel del palrimonio y de la siluncion financiers de la Sociedad a 31 de diciembre de 2023, as|
como de sus resultados y flujes de electivo comespondientes al sjercc lerminado en dicha fecha, de
conformidad con af marco nomativo de informacion financiera que results de aplicacion (que se
identifica an ka nota 2 de la memonia) y, en paricular, con bbe principios v crilerios contables
contenidos en ol msmo,

Hemos llevado a cabo nuesira auditonia de conformidad con ta normativa reguladora de fa aclividad
de auditoria de cuentas vigonte en Espafia. Muesiras responsabiciades de acuerdo oon dichas
normas ge describen mis adelante en la seccidn Responsabilondes ol suwdifar on refacidn con ln
audiona o 135 cvenfas anwkes de nuesto informa.

Somos independientes de la Sociedad de conformidad con los requenmientos de éica, inclusdos kos
de independiencin, qua son aphcaties a nuesire auditorfa de las cuenlas anuales en Espada segon lo
exigido por la nomativa reguladona da la actividad do auditorfa do cuentas. En esle senida, no
hemos presiado servicios distinbos a ks de la audilora da cuentas ni han concurrido situaciones o
cifcunsiancias que, de acuerdo con o establocido en la citada normativa reguladora, hayan alectado
a la necesana independancia de modo que $¢ haya vislo compromsatida

Consideramas que la evidencia da auditoria que hamos oblenido proporcions una base sufisiente y
adecuada para nuesira opinidn

Aspectos mas rolovantas de 1a audilara

m-:mmmmdﬂaum:maqmw sagun nuestro jick profesional, han
Sl considersdos como s riesgos do incomaccion materisl mas signdicativos &n nuesta puditoria
de Las cuentas ammles del periodo actual. Estos riesgos han sido ratades en e contexto g muasin
auditonia de las cuentas ansales en su conpunto. y en (a formacidn de nuestra opnidn sobve dstas, y

" Pricewsterusetoopers Auditores, S, Avinguda Diagonad, 6o, oforr Barcelonn, Espaiia
Tel.: #2402 532 700 1 =20 0OZ 021 15, Foxs s34 w34 059 O, waow, pres 1
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specios mis relevanies de la auditoria
Racopocimisnin de ingrasss por coldcionss
comrisiciales

Tal coma s& menciona en la nota 1.b) de la
memana de las cuntas anuales aduntas, b
aciividad de la Sociedad consiste,
principalments, én la cantralizacidn de drersas
relaciones exslenies enire los asociados de la
Sociedad y los proveadores de &skos, én las que
s& incluyen la negociacion global de conticiones
comerciales ¥ financienas, pagos a8 proveadoras y
cabros de appals. ¥ gestion de promocionss y
pubscidad.

Tﬂmamnumdnjdahmm

béanes 0 servicios a ko deudores. En ese
momeanto, o8 INgresos se regisiran por &l impore
da la contraprestaciin que e espars tenar
daracha a cambio da la ransferencia de los
bienes y servicios comprometidos derivados de
contriios con deudones, asi como olros ingresocs
no derivados de contralos con clionios que
conslituyen la actividied crdinana de la Sociedad,

Consideramos el reconocimiento de mgresos por
condickones comerciales como un drea de
atencidn significaliva para nuasirs auddoria dada
la magnitud y al volumen de 1Bs Opersciones que
5@ realizan.

Otra informacicn: informe de gestion

EUROMADI 1BERICA. S.4.

Maodo on el gue s han tratado an .i nlfﬁnq

Evaluamos e disefio de los controles intemos
clave enboemo al reconocimsanto de ingresas por
comerciale

con o proveedones do los asociados de la
Sociedad, asi coma la faclura ¥ 1a relacian de
pagos realizados & pioveedores, evaluando
adicionalmente las politicas pana el
reconocETeento de ngrasos detalladas en la
nota 4.n) de memana de las cusmas anuales
adjuntas.

Adicionalmente, rvisamos (o5 asienios
contabdizados on cusntas da iNgresos por
condicianes comenciples para identificar partidas.
Inusuales o regulanes.

De tndo elle, no hemas dentificads incidencias
significativas.

La otra inforrmacion comprende exclusivamenta el informe de gestion del ejercicio 2023, cuya
formulacion es responsabilidad de los administradores de la Sociedad y mt‘mmnwmd‘

las cuentas anuakes,

MNuestra opinion de audiioria schee las cuanias anuales nd cubre o informe de gesbén. Nuastra
responsabilidad sobra el informe de gestion, de conformidad con fo exsgido por la normaliva
requiadonn do la actividad de auditoria de cuentas, consiste en evaluar e enformar sobre la
concordancia del informe de gestidn con |as cuenias anuales, & partir del conocimienlo de L entidad
obiensdo en b realizacion de b audioria de las citadas cuentas, asl como an evaluar @ informar de si
Hﬂmhnﬂﬂyp‘mhnhdﬂdmd-gnﬁnmmhnmahmhqmmdn
aplicaciin. Si, bastndones en el rabaje quo homos ralizado, concluimos que exishan NCoMeccones

maleriaies, eslamos chligadoes a informar do elio,

Sobre la base del irabajo mealizado, segdn lo descrito en e paeraly anterior, 1a informacion que
contieng o informe dé gestidn concuenda con (a8 de las cuenlas anuales del ejencicio 2023 v su
contenido y prasantaciin son conformas a la nomaliva que results de aphcacion,
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EUROMAD] IBERICA, S.A.
Responsabilidad du los administradares en relacian can las cuentas anuales

Los admanisiradores son responsables de formular las cuentas anuales adjunias, de forma que
expresan |a imagen fiel del patimonio, de ta situacidn Brancier y de los resultados de la Sociedad
de conformidad con el marco normativo de informacidn financiera aplicable a 13 entidad an Espaia. y
del control intemao que considenan NEcesaNo para permilic b preparacin de cuantas anuales libres de
incormeccion matenal. debida 8 fraude o armor.

En la preparacidn de IS cusnlas ammbes, los adminisiradores son responsables de 1a valoracion de
la capacidad de la Sociedad para conlinuar come empresa en funcionamiento, revelando. sagun
comesponda. las cuestiones relacionadas con empresa en funcionamients y uliiizando ef panciplo
contable de empresa en luncionamsento exceplo si los adminstradones tienen intenciin de liguidar la
Sociedad o de cesar sus operaciones; o been no existo olra altenativa realista.

Responsabilidades d}féﬁfu?}_?n relacion con la auditoria e Las cueniss anuales

Nuesiros obfatives son oblener wia segundad razonable de que las cuentas anuales en su conjuno
eslan libres de incormeccitn malerial, debida a fraude o error, y emitic 150 informe de auddoria que
COnlieng nuasira opinida

Seguridad razonable &5 un 8o grado de segunidad, pero no garantiza que una auditona realizada de
conformidad con la normativa requiadona de la actvidad de suditoria de cusnias vigente en Espafia
siompre detects una ncomacckin malerial cuando existe, Las incomsccones pusden debarse a
fraude o error y se conslderan mateniates si, individualmente o de forma agregada, puede praverse
razanablomaente que inlluyan on las decisionss acondmicas que los ususnios loman basdndose on las
cuentas anuales.

Como parte de una audors de conformidad con ta nommativa reguladora do la actividad de awdiona
de cuentas vigenie an Espafia, aplicames nuesiro juicso profesional y mantenamas una actiud de
escopbcismo profesional durania oda 1a suditonia. También:

= ldenbificamos ¥ valoramos los nesgos de incomeccidn malens en las cuentas anuales, debida a
frade o emor, disahames y aplicamos procedimiantos de auditona pam responder a dichos
mvmmﬂimhmymmwwm
para nuestra opinidn, El nesgo de nd detectar una mcaarecciin matenal debida a fraude &5 mas
alevado que en el caso de una incormiccion matedal debida a eror, ya que el lraude puede
implicar colusitn, fatsificacsdn, omisiones deliberadas, manifestacionss Inencionadamanta
errdneas, o la elesitn del contral intema,

® Oblanemos conocimienin del control nlemao nelevante para ka audiora con of fin de desehar
procedimianios de auditoria que sean adecusdos en funcidn de las circunstancias, ¥ no con la
finalidad do cxpresar una opinidn sobve i eficacia del control inema de la entidad.

- Evaluamos & las polilicas contables aplicadas son adecuadas y [a razonabidad de las
esbmaciongs contablas y la comespondients informacadn revelada por los administradones.

i

EUROMADT IBERICA, S.A

. Concluimos sobre 8i es adecuads la ulilzackdn, por los administradores, del principlo contable
de empresa an uncionamaents y, basdndonos en B ovidencia de auditoria oblenida,
cancluimos sobre si existe o no una incertidumbre material relacionada con hechas o con
condiciones que pusden generar dudas significativas sobre kb capacidad de la Socisdad para
conlinuar como emprasa en funcionamiento. Si concluimas que exisle una incartidumbog
malerial, se requiare que lamemos |a atencidn en nuestro nioome de suditonin sobro La
cormespondienia informacidn revelada en kas cuantas anales o, 56 dichis revelaciones no son
adecuadas, qui expresemos una opinidn modificada. Nuesiras conclusiones se hasan &n ls
evidencia de auditoria oblonida hasia L fecha de nuestro informe de auditonia. Sin embango,
los hechos o condiciones fuluns puedan serla causa de gue 18 Socedad deje de sar
una empeesa en luncionamiento,

- Evaluamas la presentacidn globad, la esiructura y &l contenido de las cusntas anuales, mchuids
i3 informacicn revelada. v i s cuentas amsales represantan ks iransacciones y hechos
subyacenes da un modo que logran axpresar i imagen hiel

Nos comunicamos con los admnistradores de Lo entidad on miacdn con, entre otras cuastiones, el

alcance y el momento de realizacion de la auditonin planificados v los hallazgos significativos de la

auditoria, asl como cualguer deficiencia significativa del control intemo que identificamos on al
transcurso de la suditona,

Enlre los riesgos signfficalivos qua han sido objelo de comunicacion a los adminisiradores de ia

enldad. determinames los que han sido de la mayor signficatividad en & auditoria de las cuentas

anuales del parodo aclual y que Son, en consecusncia, kos resgos considerados mas significativos.

Describimos esos riesgos an neestro informa o auditora salvo que las disposiciones legales o
memmwmum

I L S 5L (50543

A ’ Colleg
L = de Cemora Jursts
e Complos
& da Cataiunya

Francisen Joaquin Orliz Garcia (20240)
17 de abril de 2024
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ACTIVO

A) ACTIVO NO CORRIENTE
I. Inmovilizado intangible
3. Patentes, licencias, marcas y similares
5. Aplicaciones informaticas
Il. Inmovilizado material
1. Terrenos y construcciones
2. Instalaciones técnicas y otro inmovilizado material
IV. Inversiones en empresas del Grupo y asociadas a largo plazo
1. Instrumentos de patrimonio
V. Inversiones financieras a largo plazo
1. Instrumentos de patrimonio
5. Otros activos financieros

VI. Activos por impuesto diferido

B) ACTIVO CORRIENTE
11l. Deudores comerciales y otras cuentas a cobrar
1. Clientes por ventas y prestaciones de servicios
b) Clientes por ventas y prestaciones de servicios a corto plazo
3. Deudores varios
5. Activos por impuesto corriente
6. Otros créditos con las adm. publicas
IV. Inversiones en empresas del Grupo y asociadas a corto plazo
2. Créditos a empresas
VI. Periodificaciones a corto plazo
VII. Efectivo y otros activos liquidos equivalentes

1. Tesoreria

TOTAL ACTIVO (A+B)

52 | &Y elromadi

2023

6.951.763,92
126.319,86
0,00
126.319,86
4.177.053,61
3.200.827,77
976.225,84
2.251.364,46
2.251.364,46
383.130,73
315.884,28
67.246,45
13.895,26

366.584.722,79
199.811.122,19
14.392.793,47
14.392.793,47
181.775.060,91
356.732,40
3.286.535,41
11.292.732,63
11.292.732,63
36.991,37
155.443.876,60
155.443.876,60

373.536.486,71

2022

6.699.251,21
253.135,18
0,00
25313518
4.266.697,36
3.262.942,70
1.003.754,66
1.771.364,46
1.771.364,46
387.626,38
348.04393
39.582,45
20.427,83

370.268.403,93
210.549.069,24
16.724.895,56
16.724.895,56
193.606.260,61
217913,07

0,00
11.533.276,82
11.633.276,82
675.686,43
147.510.371,44
147.510.371,44

PASIVO

A) PATRIMONIO NETO
A-1) Fondos propios
I. Capital
1. Capital escriturado
Il. Prima de emisién
Ill. Reservas
1. Legal y estatutarias
2. Otras reservas

4. Reserva de capitalizacion

IV. (Acciones y participaciones en patrimonio propias)

VII. Resultado del ejercicio
A-2) Ajustes por cambios de valor

I. Activos financieros disponibles para la venta

B) PASIVO NO CORRIENTE
Il. Deudas a largo plazo
5. Otros pasivos financieros

IV. Pasivos por impuesto diferido

C) PASIVO CORRIENTE

Ill. Deudas a corto plazo
2. Deudas con entidades de credito

IV. Deudas con empresas del grupo y asociados

V. Acreedores comerciales y otras cuentas a pagar
3. Acreedores varios
4. Personal (remuneraciones pendientes de pago)
5. Pasivos por impuesto corriente
6. Otras deudas con las Administraciones Publicas

VI. Periodificaciones a corto plazo

TOTAL PATRIMONIO NETO Y PASIVO (A+B+C)

2023

35.580.389,55
35.410.898,69
3.405.500,39
3.405.500,39
599.227,89
31.356.045,03
11.388.936,91
19.462.325,65
504.782,47
-2.745.570,42
2.795.695,80
169.490,86
169.490,86

732.320,70
631.630,85
631.630,85
100.689,85

337.223.776,46
131.479.469,36
131.479.469,36
4.150,00
205.740.157,10
204.827.496,76
501132,56
0,00

411.5627,78

0,00

373.536.486,71

MEMORIA ANUAL 2023

2022

33.790.579,97
33.596.969,37
3.405.500,39
3.405.500,39
599.227,89
29.313.780,13
10.825.428,82
18112.805,39
375.54592
-1.975.571,39
2.254.032,35
193.610,60
193.610,60

552.847,31
442.062,09
442.062,09
110.785,22

342.624.227,86
136.358.435,35
136.358.435,35
0,00
206.227.992,51
204.339.674,57
857.344,61
7210744
958.865,89
37.800,00

gru|
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Cuenta de péerdidas y ganancias

2023 2022

A) OPERACIONES CONTINUADAS
1. Importe neto de la cifra de negocios 1.126.334.019,68 1.029.458.288,60
b) Prestaciones de servicios 1126.334.019,68 1.029.458.288,60
5. Otros ingresos de explotacién -3.085,00 8.901,60
b) Subvenciones de explotacion incorporadas al resultado del gjercicio -3.085,00 8.901,60
6. Gastos de personal -6.888.390,53 -6.623.795,26
a) Sueldos, salarios y asimilados -6.149.865,91 -6.036.217,79
b) Cargas sociales -738.524,62 -587.577,47
7. Otros gastos de explotacion -1.118.592.662,71 -1.019.729.294,21
Q) Servicios exteriores -1118.548.342,93 -1.019.685.342,41
b) Tributos -44.319,78 -43951,80
8. Amortizacién del inmovilizado -486.172,98 -522.530,85
13. Otros resultados 51.417,60 75.033,30
A1) RESULTADO DE EXPLOTACION (1+2+3+4+5+6+7+8+9+10+11+12+13) 415.126,06 2.666.603,18
14. Ingresos financieros 3.041.559,94 146.420,79
a) De participaciones en instrumentos de patrimonio 118178,25 106.198,13
al) Enempresas del Grupo y asociadas 118178,25 10619813
b) De valores negociables y otros instrumentos financieros 2.923.381,69 40.222,66
b2) De terceros 2.923.381,69 40.222,66
15. Gastos financieros -193.914,88 -122.711,75
b) Por deudas con terceros -193.914,88 -122.711,75
A.2) RESULTADO FINANCIERO (14+15+16+17+18+19) 2.847.645,06 23.709,04
A.3) RESULTADO ANTES DE IMPUESTOS (A.1+A.2) 3.262.771,12 2.690.312,22
20. Impuestos sobre beneficios -467.075,32 -436.279,87
A.4) RESULTADO DEL EJERCICIO PROCEDENTE DE OPERACIONES CONTINUADAS (A.3+20) 2.795.695,80 2.254.032,35
B) OPERACIONES INTERRUMPIDAS 0,00 0,00
A.5) RESULTADO DEL EJERCICIO (A.4+21) 2.795.695,80 2.254.032,35
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Informe de anditoria de cuentas anuales consolidadas
emitido por un auditor independiente

A los accionistas de EURDMADI IBERICA, 5.4
Opinkan

mmmmum-nummmusmmmcaumswm
dominanis) y sus sociedades dependientes (el Grupa), gue comprenden el
a1mmmma la cuenia de pérdidas mdmd&mmmdw
mdmunwm%vumm consolidados, comespondientes al
ejercicio lesminado en dicha fecha.

En nuestra opinién, las cuentas anuales consoldadas adjuntas expresan, en lodos los aspecios
significativos, |a imagen hiel del patimonio y de ka siluacidn Bnanclera del Grupo a

31 de diclembre de 2023, asi como de sus resultados y Bujos de efective, todos ellos consolidados,
correspondiantes al ejerciclo terminado en dicha fecha, d¢ conformidad con el marco normative de
informacion fnanciera que resulta de aplicacion (que se identifica en ka nota 3 de la momasia
consolidada) y, en particular, con los principios y cfiterios contables contenidas on ol misma.

Fundamento de ls opinian =
Hemos Bavado a cabo niestra audiloria de conformidad con la normativa reguladora da la aclividad
do audiloria de cuanias vigenie en Espafia. Nuesiras responsabilidades de acuendo con dichas
narmas 56 describen mis adelante en la seccion Respovisainlideses el auwaior on rlacidn con la
mnditorin die [af clmas anuakes consolidacss de Nuesno mionme.

Somos independantes del Grupo de conlormidad con los requenmientos de dica, incluidos los da
indepandencia, que son aplicables a nuestra auditoria de las cuentas anales consolidadas en
Espafia segln lo axigido por la normativa reguladors de la actividad de auditoria de cusras. En este
sentido, no hemos prestado servicios distnios a los de la audionia de cuentas ni han concurrido
sduaciones o circunstancias que. de acuerdo con lo establecids en la citada narmativa reguiader,
hayan alectado a la necesaria independencia de medo que se haya visio comgpromatida,

Consideramos que fa evidencia de auditoria que hemoes oblenido proporciona s base suficiente y
adecuada para nuesira opinidn,

Mm:lo: mias relevantes de b suditoria

mmmmuBMMmmmnmmmm
sido considerados como oS riesgos 0o iIncomeccion matenal mas significatives en nuestra auditoria
de laes cuentas anuales consolidadas del penodo actual. Eslos resgos han sido Iralados en el
conlexto de nuesira auditorfa de las cuentas anvales consolidadas en su conjunlo, y &n [a lormacion
e NUESTra opinidn $obae $5185. y N0 DXPESAMOSE UNG OPINIGN POr SEpErado sobre BSOS NeSQos.

' PrivesenterfauseCoapers Amfitores, 8.0, Avimgidn nhynﬂﬁ s, e Rarcelrein, Fepuaiin
Tel.: 434 dv2 52 70«34 oz oz, P *0d D4 (R R, WA T 1
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EUROMAD IBERICA, S.A4, v sociedades dependientes

Feconosamaents de ingesos por condipanss
CINTE A

Tal como se mencions en la nola 1 de ks
memara consolidada adunta, la actividad de la
conssie,

ol controd da los béenes o servicios a los
doudores. En as¢ momenio, los ingresos se
registran por el impone de la

quis 3¢ espera lener derecho a cambio de la
transferencin de los bisnes ¥ sonvicios
comprometidos denvidos de contratos con
dewdores, asi como olros ngresos no derivados
de conlratos con clientes.

signeficativa pary
muesira auditona dada la magnitud y &l volemen
o | operaciones que 58 realizan.

Modo en el gue 5o han tratado en la auditoria |

Evaluamos el disefio de fos conlroles inlermos.
clave entoma al reconocimiento e ngresas por
condiciones comenciales.

Grupn, asi como la faciura y 1 retacidn de
pagos realizades a proveedones, evaluando
adicionalments ias polilicas pam el
meconocimanto de ngresos detaliadas en b
nota a 4.5) de la memona de las cuentas
consoidadas conjunias.

Adicionalmaente, revisamos los asienios
contabilizados on cuantas de ingresos por
condiciones comearcipies pana identificar pasidas
INESLAES O iregulangs.

De todo elio, no hemos identificada mcidancias
5.

Otra infarmacion: informe da pestion consolidada

La oitra nfarmacion comprends exclusivaments ef inlorme de gesion consoldada del ejercicio 2023,
cuya formulscion s msponsabilidad de los administradores de b Sociedad dominmnge y no foma
consolidadas.

parta inlagrante de (a5 cusntas anuales

Nuestra opinian de audiioria scbra las cuanlas anuales consolidadas no culbe el informe de gestion
consolidads. Nuestra responsabilidad sobra el informe da gestidn consalidado, de conformidad con fo
eigido por ka normativa reguladona de la actividad de sudiloria de cuentas, consiste en evaluar o
informar sobre la concordancia del informa de gestitn consolidado con las cusntas anuses
consolidadas. a parir del conacmiento del Grupo obbenido en la realizacion de la auditoria de las
ciladas cuentas, asi coma en evaluar o informar de si el conlankdo y pmumﬁulhfonum
gestion consolidado son conformes a la normativa Que resulla de aplicacion. Si, basandonos an ol
trabajo que hamos realizado, mmmmmm estamos obligados &

informar da elo.
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Sobre |a base del rabajo realizado, segin b descrilo en ¢l pamalo antarior, & informacion que
contiene ol informe de gestién consolidado concuerda con la de las cuentas anuales consolidadas del
ejercicio 2023 y su conlenido y presentacsdn son confonnes a la normativa que resulta de apcackin

Rasponsabilidad do loas administradores de fa Socledad daminante en relacion con las cuenias
anuales consalidadas
Los administradores do la Sociedad dominanle son responsables de formular las cusntas anuales
consolidadas adjuntas, de forma que expresen ka imagen fiel del patimonio, de la siluacion financiers
y thet boss resultados consolidados ded Grupo, de conformidad con el manco normativo de nformacion
financiern aplicable ol Grupo en Espada, y del conired inlamd que consicensn Necesano para penmili
la preparacadn da cuentas anualos consolidadas libres de incorreccidn malenal, debeda a fraude o
BIFOF.

En la proparacidn de las cuenlas anuales consolidadas, los administradonss de [a Sockedad
dominanie son responsables de la valoracion de la capacidad del Grupo para confinuar

como empresa en funcionamisnto, revelando. segun comesponda, las cuestiones relacionadas
con empresa en luncionamionto y uliizando ef prncigio contable de empresa en funcionamisnto
excaplo si los cilados admanisiradores tenen iMencidn de lgudar ol Grupo o de casar sus
CPETBCONes, O bisn no exisia olra altermativa roalista.

Rﬂmnaiﬁiil‘dmu dal auditor an relacidn con la auditoria do las cuonias anuales
caonsolidadas

Nussiros chjetives son oblener una segundad razonable de que las cuentas anuales consolidadas en
54 conjuio estan Ewes de incomeccion matenal, dobida a fravde o eeror, y emitic un informa de
awiMoria qua contiens NUBSIEE opinidn,

mm

Como parte de una auditorin de conlormidad con ka normativa requiadora de Lo actvidad de auditoria
de cuentas vigents en Espaia, aplicamos nuesiro juicio profesional y manienamos una actitud de
esceplicismo profesional duranie toda ks auditoria. Tambign:

. Idantificamos y valoramos los fesgos de incomeccion material en ks cuentas anuales

um ahﬂm&ndﬂmﬂm
. Otenemos conocimsento del control interna relevante para la aeditoria con al fin de disefar
procedimientos de audiloria que ssan adecuados en funciin de las circunstancias, y no con la
finalidad de expresar una opinian sobre la eficacia del control Intemo ded Grupo.

* Evaluamos si las politicas contables aphcadas son adecuadas y la razonabilidad de las
mmmmﬂu-ﬁmmwmmmmmu

3
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- Conclusmos sobre i es adecuada ka utlzacian, por los adménistradores de la Sociedad
dominanie, del prncipo contable de empresa en funcionamianto y, bassndonos en |a evidenca
de audilorta cbienida, concluimos sobne si exsle o no e moetidumbee matedal relacionada
con hechos 0 con condiclones que pueden genenr dudas signiicativas sobre Ia capacidad del
Grupo para continuar como empresa en funclionamiento. Si conchimas que axiste una
incartidumire malorial. se requiane gue MEMemes |a alenckdn en nuasino informe de audioris
sobwe b corespondienta informacidn revelada en las cusntas anuales consolidadas o, si dichas
revelaciones no Son adecuadas, que aXprESEMCS na opiniin moddicada. Nuestras
conchusiones se basan on la evidoncia de auditoria obiendda hasia la lecha de nuestro informe
de auditoria. S embago, los hachos o condiciones futuros pueden ser ia causa de que el
Grupo deje de ser una emprissa on kinconamienio.

. Evaluames i pressntacssn giobal, ta estructuna y of comensdo de tas cuenlas anuales
consolidadas, incluida la informacitn revelada, v 5 las cuentas anuales consolidadas
mm.{ las ransaccionss ¥ hechos subyacentis de un modo que logran expresar la
imagan fisl,

" Obtenemos avidencia suficiente y adecuada en relacidn con La indormacion financiera de las
entidadas o actividades ampresanales dentro del Grupo pars BXpResar Und opinidn solve ks
cuenias anuales consolidadas. Somos responsables de 1a direccidn, supenvision y realzacion
e la pudionia del Grapo. Somos bos Gnicos responsables de nuestra opinidn de audilora,

Mos comunicamas con los admenistradonss 08 18 Sociedad dominants én relacidn con, anirs olras
cusstiones, el alcance y ol momenio de realizacidn da la auditoria planificados y los kallazgos
significativos de L suditaria, asl como cualquier daficiencia significativa del contral intemo que
identificamos en el transcurso de la audioria.

Entre los riasgos significalives que han sido objelo de comunicacion a los administradores de la
Sociedad dominante, determinamos los que han sido de s mayor sgnilicatividad en la auditoria de
las cuenlas amales consolidadas del pariodo actual y que son, en consecuencia, kos riesgos
considenados mis significativos,

Describimos o508 resgos en nuosio hmuaﬂmmqu& las desposiciones legales o
reglamentanas prohiban revelar piblcamenta la cussiion

T T TR

A - Collogi

o - do Centorn Jurpi
de Comples
de Cataluny's

Francisco Joaquin Ortiz Garcia (20240)
17 de abeil de 2024
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Balance consolidado

ACTIVO 2023 2022
A) ACTIVO NO CORRIENTE 6.768.453,67 6.709.855,96
I. Inmovilizado intangible 150.149,07 286.757,92
5. Aplicaciones informdticas 150.149,07 286.75792

Il. Inmovilizado material 4.537.311,62 4.347.848,29

1. Terrenos y construcciones 3.200.827,77 3.262942,70

2. Instalaciones técnicas y otro inmovilizado material 1.336.483,85 1.084905,59

IV. Inversiones en empresas del Grupo y asociadas a largo plazo 1.569.183,92 1.5635.535,92
1. Participaciones puestas en equivalencia 156918392 1.5635.563592

V. Inversiones financieras a largo plazo 404.923,56 409.324,11
VI. Activos por impuesto diferido 106.885,50 130.389,72
B) ACTIVO CORRIENTE 426.732.156,21 426.284.008,57
1l. Existencias 10.879.424,17 9.562.831,97
1. Deudores comerciales y otras cuentas a cobrar 247.645.810,33 255.036.231,57

1. Clientes por ventas y prestaciones de servicios 56.441.70397 58944.278,69

4. Otros deudores 191.204.106,36 196.091.952,88

VI. Periodificaciones a corto plazo 69.183,93 711.372,20

VII. Efectivo y otros activos liquidos equivalentes 168.137.737,78 160.973.572,83
TOTAL ACTIVO (A+B) 433.500.609,88 432.993.864,53 .

62 | &Y elromadi

PASIVO

A) PATRIMONIO NETO
A-1) Fondos propios
I. Capital
1. Capital escriturado
Il. Prima de emisién
lll. Reservas
2. Reserva de capitalizacion
3. Otras reservas
IV. (Acciones y participaciones de la sociedad dominante)
VI. Resultado del ejercicio atribuido a la sociedad dominante
A-2) Ajustes por cambios de valor
Il. Operaciones de cobertura
11l. Otros ajustes por cambios de valor

A-4) Socios externos

B) PASIVO NO CORRIENTE
Il. Deudas a largo plazo
4. Otros pasivos financieros

IV. Pasivos por impuesto diferido

C) PASIVO CORRIENTE

IW. Deudas a corto plazo
2. Deudas con entidades de credito
4. Otros pasivos financieros

V. Acreedores comerciales y otras cuentas a pagar
1. Proveedores.

b) Proveedores a corto plazo

3. Pasivos por impuesto corriente
4. Otros acreedores.

VI. Periodificaciones a corto plazo

2023

58.429.008,17
56.500.215,41
3.405.500,39
3.405.500,39
599.227,89
50.479.270,83
1.289.729,08
49189.541,75
-2.745.570,42
4.761.786,72
169.490,86
0,00
169.490,86
1.759.301,90

718.759,57
618.069,72
618.069,72
100.689,85

374.352.842,14
131.479.469,36
131.479.469,36
0,00
242.873.372,78
26.256.380,00
26.256.380,00
15.764,39
216.601.228,39
0,00

MEMORIA ANUAL 2023

2022

55.140.926,16
53.177.892,27
3.405.500,39
3.405.500,39
599.227,89
47.150.715,70
1132.411,94
46.018.303,76
-1.975.571,39
3.998.019,68
190.762,76
-2.847,84
193.610,60
1.772.271,13

539.286,18
428.500,96
428.500,96

110.785,22

377.313.652,19
136.362.232,47
136.358.435,35
3.79712
240.913.619,72
25.868193,39
25.868193,39
7210744
214973.318,89
37.800,00

TOTAL PATRIMONIO NETO Y PASIVO (A+B+C)

433.500.609,88
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MEMORIA ANUAL 2023
Cuenta de péerdidas y ganancias consolidada

2023 2022

A) OPERACIONES CONTINUADAS
1. Importe neto de la cifra de negocios 1.423.070.846,71 1.272.734.558,66
a) Ventas 252.045.942,08 205.974.348,30
b) Prestaciones de servicios 1171.024904,63 1.066.760.210,36
4. Aprovisionamientos -228.920.175,53 -187.504.148,75
a) Consumo de mercaderias -228920.175,563 -187.504.148,75
5. Otros ingresos de explotacion 13.343,06 54.586,23
a) Ingresos accesorios y otros de gestion corriente 16.428,06 37.067,82
b) Subvenciones de explotacion incorporadas al resultado del ejercicio -3.085,00 17.518,41
6. Gastos de personal -14.004.093,01 -12.883.244,76
a) Sueldos, salarios y asimilados -12.004.338,92 -11.208.582,40
b) Cargas sociales -1999.754,09 -1.674.662,36
7. Otros gastos de explotacién -1.176.963.230,95 -1.066.636.145,24
b) Otros gastos de gestion corriente -1176.963.230,95 -1.066.636.145,24
8. Amortizacién del inmovilizado -562.923,25 -564.692,13
14. Otros resultados 27.093,57 44.077,01
A.1) RESULTADO DE EXPLOTACION (142+3+4+5+6+7+8+9+10+11+12+13+14) 2.660.860,60 5.244.991,02
15. Ingresos financieros 3.462.894,25 40.222,66
b)De valores negociables y otros instrumentos financieros. 3.462.894,25 40.222,66
16. Gastos financieros -193.914,88 -149.950,32
18. Diferencias de cambio -19.607,73 -8.761,16
b) Otras diferencias de cambio -19.607,73 -8.761,16
A.2) RESULTADO FINANCIERO (14+15+16+17+18+19+20) 3.249.371,64 -118.488,82
21. Participacién en beneficios (pérdidas) de sociedades puestas en equivalencia 75.096,75 64.536,07
A.3) RESULTADO ANTES DE IMPUESTOS (A.1+A.2+21+22+23) 5.985.328,99 5.191.038,27
24. Impuestos sobre beneficios -1.137.479,10 -1.057.866,46
A.4) RESULTADO DEL EJERCICIO PROCEDENTE DE OPERACIONES CONTINUADAS (A.3+24) 4.847.849,89 4.133.171,81
AS) RESULTADO CONSOLIDADO DEL EJERCICIO (A.4+25) 4.847.849,89 4.133.171,81
Resultado atribuido a la sociedad dominante 4.761.786,72 3.998.019,68
Resultado atribuido a socios externos 86.063,17 13515213
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Grupo Euromad Colabora con:

Entidades de ambito social
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